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Hochrechnung 2024




PLAN It

o Gebuchtlt.
Kanm issions- Hochrechnungper1911 2024
Steuerberater per
besch lussvam zum 3112 2024
30092024
EINNAHMEN 11 062024
1. gesetzliche Einnahmen € 2990000,00 | € 1059101,00 | € 2990 000,00
a. Beitrage der Tourismusinteressenten € 1400000,00 | € 649 128,00 | € 1400 000,00
* Nachtragsvoranschlag 11.06.2024 € 700 000,00 € 700 000,00
b. Anteil an der Nachtigungsabgabe € 890000,00 | € 409973,00 | € 890 000,00
2. erwerbswirtschaftliche Einnahmen € 225 000,00 | € 211789,00 | € 245 700,00
a. Uberschiisse aus erwerbswirtschaftlichen Unternehmen
b. Einnahmen aus Veranstaltungen des Tourismusverbandes
c. Einnahmen aus Vermietung und Verpachtung
d. Ertrage aus dem Verkauf von unbeweglichen Vermégen/Anlagen
e. Ubrige Einnahmen inkl. Zinsertrage € 225000,00 | € 211789,00 | € 245 700,00
3. Subventionen € 111 160,00 | € 102 035,00 | € 259 700,00
a. Gemeinden
b. Land € 111 160,00 | € 102 035,00 | € 259 700,00
C. Private
4. Einnahmen aus Kredit- und Darlehensaufnahmen sowie Riicklagenauflosung Auflosung vorraussichtlich nicht notwendig
5. Einnahmen aus Gutschein- und Ticketverkauf € 80 000,00 76841,00 | € 100 000,00
SUMME EINNAHMEN € 3 406 160,00 | € 1 449 766,00 | € 3 595 400,00




PLAN It.

L Gebuchtlt.
Kanm issions-
Steuerberaterper | Hochrechnungper31 12 2024
besch ussvam
30092024
AUSGABEN 11062024
1. Aufwendungen aus Werbetatigkeit und sonst. Touristische Leistungen € 1863 850,00 | € 1650580,00 | € 1972 700,00
a. Werbe- und Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- und Reprasentationsaufwand | € 1570684,00 | € 1650580,00 | € 1972 700,00
€ 293 166,00
b. Zahlungen an Gesellschaften, an denen der Verband beteiligt ist
c. Ausgaben fir Veranstaltungen des Tourismusverbandes
d. Beitrage zur Férderung und Pflege des Tourismus
2. Personalaufwand € 996 900,00 | € 707 882,00 | € 1037 700,00
3. Sonstiger Aufwand € 255410,00 | € 211 853,00 | € 275 000,00
a. Biro- und Verwaltungsaufwand € 215000,00 | € 185343,00 | € 240 300,00
b. Beitrage STG
c. Mitgliedsbeitrage Vereine
d. Steuern, Abgaben und Gebiihren € 7 010,00 | € 794,00 | € 1 100,00
e. sonstige Ausgaben € 33400,00 | € 25716,00 | € 33 600,00
4. Tilgung - Riickzahlung von Bankkrediten/Darlehen - Riicklagenzufuhr
5. Infrastrukturprojekte € 140 000,00 € 210 000,00
* Nachtragsvoranschlag 11.06.2024 € 70 000,00
6. Ausgaben fiir Tickets und eingeloste Gutscheine € 80 000,00 64 640,00 | € 100 000,00
SUMME AUSGABEN € 3 406 160,00 2 634 955,00 | € 3 595 400,00
Summe der Einnahmen € 3406 160,00 | € 1449766,00 | € 3595 400,00
Summe der Ausgaben € 3406 160,00 | € 2634955,00 | € 3 595 400,00

Verlust/Gewinn

1185 189,00

0,00




Kontostande

Kontostande per 25.11.2024.

Geschaftskonto: € 1.303.343,05
Durchlaufkonto: € 33.645,11
Sparkonto: € 201.188,86
Visa Card: € 1.449,04

Forderkonto wurde per 25.10.2024 geschlossen,
Ubertrag auf das Geschaftskonto € 174.486,01




5.) Bericht des Geschaftsfuhrers
mit Marketing-Uberblick




NACHTIGUNGSSTATISTIK

* Nachtigungen Janner bis September

Ootsterommone | 2024|2003 | VRSN B
Janner 96.091 99.935 -4,0
Februar 138.380] 127.686 7,7
Mérz 86.642 75.651 12,7
April 39.294, 51.241 -30,4
Mai /75.866| 64.197 15,4
Juni 90.750 97.983 -8,0
Juli 157.462 147.985 6,0
August 174.928 156.535 10,5
September 88.902] 111.829 -25,8

Gesamtsumme 948.315 933.042 1,6
Oststeiermark



Inserat Magazin Falstaff November 2024

> nicht um Nervenkitzel und waghalsige
Abfahrten, sondern um einen ruhigen, flic-
Benden Bewegungsablauf. Langlaufen wird
50 zum Erlebnis, das den Korper fordert,

aber gleichzeitig den Geist beruhigt. Erpro-
ben lasst sich das an vielen Orten in der

Steiermark. So fuhrr die »
Untertal bei Schladming in den idyllischen

Imenrunde« im

Seitenarm des steirischen Wintersport-
| zentrums, wo der in Maandern flieRende
| Untertalbach von mit Eiskristallen behan

genen Biumen und Strauchern gesaumt
wird. Die dortige Skatingloipe verdankt
ihren Namen den vielen Almen am Unter-
taler Talboden und ist besonders gut fiir
Langlauf-Einsteiger geeignet. Der GroBteil
der Loipe verlauft in sehr flachem Gelinde
mit nur leichten Anstiegen und Gefallen.
Mit dem »Gasthaus Weile Wand« in der
Nihe des Startpunkrs und der »Sondlalm«
gibt es zudem zwei Einkehrmoglichkeiten
direkr an der Loipe

Ein »Stockwerk« hoher, in Ramsau am
Dachstein, warten 125 Kilometer klas

sische und 95 Kilometer Skating-Loipen

auf dem Sonnenplateau am FuBe des

Dachsteins, aufgeteilt auf zwanzig Loipen
kreise mit verschiedenen Schwicrigkeits

| graden und Lingen. Auch das vom mich-
[ tigen Grimming und dem Toten Gebirge

»bewachtes, 177 Kilometer lange Loipen

netz rund um Bad Mitterndorf-Tauplitz

in Pichl-Kainisch mit schonen Auen- und
Waldpassagen fishlen sich Anfanger und
GenieRer wohl. Leichte Auf- und Abstie-
ge bieten dic Krungl-Loipe, auf der man
an der legendiren Kulm-Skiflugschanze

vorbeikommt. Sportlich anspruchsvolle
Abschnitee finden sich auf den schneesi-

cheren Hohenloipen auf der Tauplitzalm
Wiahrend sich Weltklassesportler hier in
Form bringen, ist es fiir Genusslangliu
fer angesichts der Panoramaausblicke auf
Hunderte Berggipfel ein Intensiviraining
im Naturbestaunen.

WINTERRHYTHMUS

Das Erlebnis beginnt aber eigentlich, sobald
man die Ski anschnallt. Der erste Schrite ist
vorsichtig, fast zogerlich, doch dann findet
man mit jedem Doppelstockschub und je
dem Skatingschrite besser in den Rhythmus
~ bis ein gleichmaRiger Fluss aus Bewegung
und Atmung entsteht. So wird man nicht

nur Beobachter, sondern Teil einer stillen
Welt, in der Biume wie Wichter am Rand
der Loipe Aufstellung genommen haben,
ihre Aste schwer vom Schnee, der sic in
glitzernde Skulpturen verwandelt hat, Eine
derart marchenhafte Winterlandschaf war.
tet rund um dic Jogllandloipe in Sankt Ja
kob im Walde. Das Hochplatcau auf knapy
1100 Meter Scehohe am Fufle des Wech
sels bictet sowohl klassischen Liufern als

P

Mit zwei PS geht es in
Ramsau am Dachstein dyrey
die Winterlandschaft,in goy
Hatten warten herzhafte

regionale Spezialitaten,

TOURENTIPPS

SCHNEESCHUH-
WANDERUNGEN

AUFS ROSSFELD
Mit der Gipfelbahn auf die Hochwurzen
ab der Hochwurzen ist der Weg zu Beging
ein praparierter Winterwanderweg,
ab dem Huttecksattel befindet man sich
im freien Gelande - daher Lawinen-
ausrUstung mit LVS, Schaufel und
Sonde nicht vergessen!

PLANNERALM
Aufgrund des geringen Hohenunter-
schieds und einer Lange von knapp
2.5 Kilometer eignet sich diese Tour ideal
fur Familien und alle jene, die zum ersten
Mal mit Schneeschuhen unterwegs sind

AUF DIE SONNSCHIENALM
Die Tour im Hochschwabgebiet Uber.
690 Hohenmeter und eine Lange von
rund zwolf Kilometern ist auch fur unge-
Ubtere Schneeschuhwanderer mit guter
Kondition geeignet, weil sie durchgehend
Uber eine Forststrafe fuhrt

GAALER HOHE
Diese Schneeschuhwanderung am
Gaaler Hohenzug geht nicht Uber die
Waldgrenze hinaus, trotzdem gibt es
entlang des Wegs immer wieder schoné
Ausblicke auf das Judenburg-
Knittelfelder Becken

IM TRIEBENTAL
Der markierte Weg fuhrt naumsschlich
auf Forststrafien und steigt gleichmabi
bis zur Hutte der Moaralm (im Wintet
nicht bewirtschaftet), Im weltlaufi
gen Kessel hat man Aussicht auf def

Die beste regionale Kulinarik

GENIESSEN.

elneoststeiermarl

ANKOMMEN.
DURCHATMEN.
LOSLASSEN.
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Urlaub im Garten Osterreichs.

gut bietet fiir alle Leistungsgruppen einc

entsprechende Spur: Auf den flachen Loi-
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Autobahn-Tafel A2 Wr. Neudorf (Richtung Graz)




Herbst-Demo-Video




Winter-Plakate und —LED’S

Ausgezeichnete Loipen
in Familienskigebieten

OSTSTEIERMARK

Durchatmen.

STSTEIERMARK

Joglland L0|pe | Almenland L0|pen | Rabl-Kreuz-mee
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Advent-Inserate

Hartberger Weihnachtszauber 22.11. - 23.12.2024

Adventmarkt auf der Brandlucken
23. +24.11., 30.11. + 01.12.2024

Foto: H. EisenBerger

(

Pollauer Schlossadvent
SISl = @12, @5 = @SR, 18 =151, 1oy = 2241 2ol

Friedberger Adventmarkt
29.11. - 01.12., 05. - 08.12., 13. - 15.12., 20. - 22.12.2024

Weizer Christkindlmarkt

29. + 30.11., 06. + 07.12.,13. + 14.12., 20. + 21.12.2024
A D ‘/ IE N I Gleisdorfer Advent
2SI, = @2 ©06, = ©2, 116 = 15012, 210). = 21 il2 plepyil
- Christkindlmarkt auf der Teichalm
In d er OSTSTE I E R MA R K an den Adventwochenenden bis 15.12.2024
Besinnliche Weihnachtsstimmung kommt in vielfaltiger Waisenegger Christkindlmarkt 30.11. - 0112.2024
Weise in der Oststeiermark auf. Einstimmen kann man Gassl Advent St. Johann bei Herberstein 07.12.2024
sich auf das schonste Fest des Jahres auf zahlreichen Advent am Péllauberg 30.11. + 0112, 07. + 08.12.2024

Weihnachts- oder Christkindlmarkten im Rahmen eines
Urlaubes im Garten Osterreichs.

Christkindlmarkt St. Ruprecht/Raab 13. + 14.12.2024

Krippenausstellung Stift Vorau 14. + 15.12.2024 y '7 .,3
Joglland Advent g"spian 14. + 15.12.2024

Urlaub im Garten Osterreichs

Weihnachtsmarkt am Stubenbergsee 14. + 15.12.2024

A“e Adventveranstaltu ngen auf: Bratapfelzaner in Anger 20H12:9@29/
www.oststeiermark.com Advent’ln in St. Kathrein am Off. 21. + 22.12.2024




Beispiele Radio-Spots

KroneHit Herbst-Kulinarik

kronehit

KroneHit Langlauf

Antenne Winterspot anfEﬂﬂE

» IMMER EIN. EN HIT VORAUS




TV-Produktionen

Genussland Osterreich: Kulinarische
A NESEEEE  Oststeiermark (9. 11. 24 ORF 1)

Kulinarische Oststetermark

R

Ein Stiick Osterreich — Radfahren in
der Oststeiermark (Marz 2025, ORF Ill)
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Osterreich vom Feinsten
(27.11. 24 ORF 2)




Rund um die Pollauer Hirschbirne
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Grazer Winterwelt
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Urlaub im Garten Osterreichs

www.oststeiermark.com




Gastgeber-Verzeichnisse
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Social-Media - Aktuell

* Advent Icon
e 4x Advent-Reels: Bewerbung auf Facebook und Instagram

e 4x Advent-Gewinnspiel mit Unterkunftsbetrieben
* 1. Gewinnspiel lauft noch: 42.930 Reichweite (Stand: 21.11.2024)

e NEU: TikTok Kanal @visitoststeiermark
 Bewerbung der Gruppen Marketingplattform

* Facebook, Instagram, Google Ads
, gram, GO0g WIR SIND AUF TIKTOK! | [ —
o Vorweithnachtszeit
PIEL

* 45 Beteiligungen (Unterklinfte,

Ausflugsziele, Gastro) ‘E;W'NN:_

:
§ !

i
v r

Hotel-Restaurant Gruber ***s




Betriebsmarketing 2025 (Print, Digital, Screens)

Beteiligungen fiir Unterkiinfte, Ausflugsziele, Erlebnisanbieter, Veranstalter

* Print: geplant 28 Inserate mit mind. 95 Beteiligungen
* Digital: geplant 10 Aktionen mit 48 Beteiligungen

* Screens: geplant 18 Aktionen mit 44 Beteiligungen

» exkl. Gewinnspiele auf Social-Media-Kanalen

* exkl. Sondermagazine (Ausschreibungen folgen separat mit einer groBen Anzahl an Beteiligungen)

« Krone Beileger: Auflage 350.000 Stiick in Wien, NO, OO, Teile Salzburgs, nérdliche
Steiermark, Graz; 20 Seiten, Marz 2025

* Krone und Kurier Sondermagazin: Auflage: 763.000 Stlick, dsterreichweit;
28 Seiten, Mai 2025

 Gesundheitsmagazin 5,5 Sinne: Auflage: 90.000 Stlick, Beilage beim Kurier,
osterreichweit; 32 Seiten, September 2025




Pilotprojekt — Neu Beschilderung Radwege

Zwei Radwege werden aktuell als Pilotprojekt mit dem 23,,15 9

Runde

neuen Beschilderungsdesign umgesetzt:

* Wirtshaus-Runde, Péllauberg e 910

e Kraftplatze-Runde, Passail

Kraftplatze

Runde
@l}rh}mmu-ﬂ @

Das Pilotprojekt dient als Referenzprojekt fiir die Einreichung bei der
Landesregierung fir das Projekt ,,Rad-Masterplan Oststeiermark®, welches
fir 2025/2026 gemeinsam mit der Firma Eltner geplant ist.

© Erlebnisregion
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Design-Auffrischung, Markenevaluierung

Auffrischung Marken- und Kommunikationsstrategie
Gastebefragung
Markensichtbarkeit

&S
. comrecon
Sa I ntstephe ns research for change
Mario Strasser Mag. Charlotte Hager
Geschaftsfuhrer Semiotik & Motivforschung

Workshop am 30.1. 2025 in Pollau
Zwischenergebnis bei Vollversammlung am 25. 3. 2025




6.) Bericht Uber Inhalte des Steiermark Tourismusbeirates
Tagesordnung vom 3. Dezember 2024:

* BegrufBung Hofrat Mag. Ingo List und GeschaftsfUhrer Michael Feiertag

 Jahresplanung Tourismusverbande, Hofrat Mag. Ingo List

* Zeichnung Software Tourismusverbande (Digitalisierung), Hofrat Mag. Ingo List

* Interessentenbeitrage — Landtag Steiermark, Hofrat Mag. Ingo List

 Klimawandel — Anpassungsstrategie, Hofrat Mag. Ingo List

* Aktuelle Punkte der Aufsichtsbehorde, Mag. Julian Plaschg

e Status Quo offener Punkte aus dem letzten Tourismusbeirat

* Planung Kosten 2025: gemeinsame digitale Projekte, Prokurist Markus Leitner, MBA

» Aktuelles aus dem Team Content, Prokurist Markus Leitner, MBA

= Aktuelles aus dem Team Channel (Ausblick Kampagnen 2025, Status Quo laufende
Kampagnen 2024/25), Teamleiterin Mag. Belinda Schagerl-Poand|, MBA

= Berichte aus den 11 Erlebnisregionen

* 11:00 Uhr: ,Golf & Tourismus: Die Steiermark Golf Card”, Mag. Karl Fussi, Thomas A|gne
Mag. Gerald Stangl, Mag. Klaus Geyrhofer S D)

» Allfalliges P ‘7 )




7.) Beschluss Voranschlag und Marketingplan 2025




BUDGETVORANSCHLAG 2025

PLAN 2025 Vergleich 2024
(Nachtragsvoranschlag)

Einnahmen
1. gesetzliche Einnahmen
Q. Beitrdge der Tourismusinteressenten €2 142 000,00 € 2 100 000,00
b. Anteil an der Nachtigungsabgabe € 900 000,00 € 890 000,00
2. erwerbswirtschaftliche Einnahmen
a. Uberschiisse aus erwerbswirtschaftlichen Unternehmen €0,00 €0,00
b. Einnahmen aus Veranstaltungen des Tourismusverbandes €0,00 €0,00
c. Einnahmen aus Vermietung und Verpachtung € 0,00 €0,00
d. Ertréage aus dem Verkauf von unbeweglichen Vermogen/Anlagen €0,00 €0,00
e. Ubrige Einnahmen inkl. Zinsertrage € 264 350,00 €225 000,00
3. Subventionen
a. Gemeinden €0,00 €0,00
b. Land € 145 000,00 €111 160,00
c. Private € 0,00 € 0,00
4. Einnahmen aus Kredit- und Darlehensaufnahmen sowie Riicklagenauflosung € 340 000,00 €0,00
5. Einnahmen aus Gutschein- und Ticketverkauf €115 000,00 € 80 000,00
Summe Einnahmen €3 906 350,00 €3 406 160,00

© Erlebnisregion
Oststeiermark



BUDGETVORANSCHLAG 2025

Ausgaben

PLAN 2025

Vergleich 2024
(Nachtragsvoranschlag)

1. Aufwendungen aus Werbetidtigkeit und sonst. Touristische Leistungen

a. Werbe- und Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- und Reprasentationsaufwand € 2102 115,00 €1 863 850,00
b. Zahlungen an Gesellschaften, an denen der Verband beteiligt ist €0,00 €0,00
c. Ausgaben fir Veranstaltungen des Tourismusverbandes €0,00 €0,00
d. Beitrage zur Forderung und Pflege des Tourismus €0,00 €0,00
2. Personalaufwand €1 182 900,00 € 996 900,00
3. Sonstiger Aufwand

a. Buro- und Verwaltungsaufwand € 259 465,00 € 215 000,00
d. Steuern, Abgaben und Gebliihren €1 210,00 €7010,00
e. sonstige Ausgaben €31 400,00 € 33 400,00
4. Tilgung - Riickzahlung von Bankkrediten/Darlehen - Riicklagenzufuhr €0,00

5. Investitionen

Infrastrukturprojekte laut Steirischem Tourismusgesetz 10% von TIB €214 200,00 €210 000,00
6. Ausgaben fiir Tickets und eingel6ste Gutscheine € 115 000,00 € 80 000,00

Summe Ausgaben

€ 3906 290,00

€ 3 406 160,00

Summe der Einnahmen

€ 3 906 350,00

€3 406 160,00

Summe der Ausgaben

€3 906 290,00

€3 406 160,00

Verlust/Gewinn

€60,00

€0,00

© Erlebnisregion
Oststeiermark



MARKETINGPLAN 2025

Allgemeiner Marketingaufwand € 571.155,-
Inserate/Einschaltungen/Medien € 369.150,-
Prospekte/Drucksorten € 419.450,-
Publikumsprasentationen/Messen € 117.600,-
Allgemeine Werbemittel € 3.000,-
Erlebnisstralden € 25.000,-
Neue Medien € 230.260,-
Veranstaltungsmarketing und -kooperationen € 366.500,-
Gesamtes Marketingbudget € 2.102.115,-




MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand (1/3): (€ 571.155,-)
* Fremdleistungen: € 4.000,-
* Reprasentationsaufwand, Bewirtung/Sitzungen: € 15.000,-
 Osterreichs Wanderdorfer: € 14.000,-
* GenussCard: € 50.000,-
* Weinland Steiermark Radtour, Murradweg: € 7.000,-
e Kleine Historische Stadte: € 8.500,-
* RidedHope: € 1.000,-
* dna-Netzwerk (BOTM): € 1.000,-
e Alpannonia: € 3.000,-
* Slow Trips Marketingkooperation: € 20.000,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand (2/3): (€ 571.155,-)
* Kooperationsmarketing Maierhofer (Der grof3e Jogl): € 5.000,-
* Naturparke: € 1.700,-
* Intersport Kooperation (HU, AT, Gesamtjahr): € 45.400,-
* Kampagne Gruppenreisen: € 26.200,-
* McDonalds Kooperation: € 28.245,-
* Markenevaluierung und Konzept Handlungsempfehlungen: € 40.000,-
* Eltner-Radprojekt: Gravel und Rennrad: € 50.000,-
e Radprojekt Joglland und Almenland: € 10.000,-

e Steirerball: € 20.000,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand: (3/3): (€ 571.155,-)

* Diverse Kooperationen: € 39.930,-
(Ausflugsbus, K19, Velontour, EuroVelo9, Kiinz, DerGrazer, Angebotsentwicklung)

* Kooperationen STG: € 91.680,-

(Arge Nordic, BeeWild, Sommerkampagne, Winterkampagne, O3 Sonderpromo,
RedBull Media House)

» Kooperationen Radio (Antenne, Kronehit): € 45.000,-
* Provisionen flir Buchungen: € 2.000,-
* Fahrzeugwerbung: € 5.000,-
* Reisespesen, Kilometergelder, Diaten: € 17.500,-

* Porto: € 20.000,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Inserate/Einschaltungen: € 369.150,-
* Diverse Inserate und Einschaltungen: € 180.350,-
* MediaPrint Jahreskampagne: € 88.000,-
* RMS Kolumne Jahreskampagne: € 12.600,-
* Kleine Zeitung Jahreskampagne: € 11.600,-
* APA: € 1.600,-
* Werbung Radio/TV: € 75.000,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Prospekte/Drucksorten/Aulenwerbung: € 419.450,-
e Zimmerverzeichnisse: € 20.000,-
 Winterfolder: € 6.000,-
* Magazin Sommer: € 208.000,-
* Magazin Herbst: € 50.000,-
 Wanderkarten: € 10.000,-
e Radkarten: € 8.000,-
* Ausflugszielekarte: € 15.000,-
* Diverse Prospekte Geschaftsstellen: € 41.200,-
 Buschenschankkalender: € 3.000,-
* Sonstige Prospekte, Urkunden Gasteehrungen: € 1.500,-
* AuRenwerbung: € 56.750,-

© Erlebnisregion

Oststeiermark | 36




MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Publikumsprasentationen/Messen: €117.600,-

* Wien: Ferienmesse, Steiermark Frihling: € 57.000,-
* Free Minchen: € 7.800,-
* Messe Wels: € 2.900,-
* Bike Festival: € 2.500,-
* Wein- und Genusstage Eisenstadt: € 1.000,-
* Presseschau: € 5.500,-
* Prospektauflage: € 3.100,-
* Pressevents, sonstige Messen: € 7.800,-
* Pressereisen: € 6.000,-
* Merchandising: € 15.000,-
* Gutscheine fur Gewinnspiele: € 9.000,-

© Erlebnisregion

. 37
Oststeiermark |




MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Allgemeine Werbemittel: € 3.000,-
ErlebnisstraRen: € 25.000,-
 Steirische Blumenstralie: € 5.000,-
* Die Schlosserstralie: € 5.000,-
e Oststeirische RomerweinstralSe: € 5.000,-
e Stralde der Musik: € 5.000,-

* Steirische Apfelstrale: € 5.000,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Neue Medien: € 230.260,-
* Google Adwords: € 7.000,-
e Social Media: € 65.560,-
* Youtube: € 15.000,-
* Summit Lynx: € 4.000,-
e Webcams: € 12.900,-
* Sonstige Projekte/Blogger/Gewinnspiele: € 7.500,-
* Al Location Insights: € 12.500,-
* Website: € 23.000,-
e Contwise/Outdooractive: € 16.300,-
* Fotos/Videos: € 34.000,-

* LED-Wande: € 32.500,-

© Erlebnisregion
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MARKETINGPLAN 2025 — DETAIL

Veranstaltungsmarketing: € 366.500,00

* Veranstaltungsmarketing mit den wichtigen touristischen
Veranstaltungen der Oststeiermark:

Diverse Inserate, Flyer, Prospekte, Radiospots
TV-Beitrage, digitale Medien, Plakatwerbung,
Kooperationen, Marketingbeitrage




BUDGETVORANSCHLAG 2025

EINNAHMEN

Riicklagenauflésung Gutscheinverkauf
8% 3%

—\

tibrige Einnahmen
7%

Interessentenbeitrage
55%

Néchtigungsabgabe
23%

© Erlebnisregion
Oststeiermark

AUSGABEN

Ausgaben fiir Gutscheine

— 

sonstiger Aufwand (Biiro,
Verwaltung, etc.)
7%

Personalaufwand

3%

Werbe- und Marketingaufwand
54%



8.) Beschluss Marketingprojekt Rennradregion

Modul 1 Daten Routingsysteme € 1.200,-

Modul 2 Konzept und Organisation € 2.920,-

Modul 3 Designentwicklung und grafische Umsetzungen € 3.980,-

Modul 4 Informationsveranstaltung und Packages € 2.800,-

Modul 5 Fotos & Videos € 3.800,-

Modul 6 Social Media € 16.100,-

Modul 7 Medienkooperation TOUR € 10.449,-

Modul 8 Mailing € 1.800,-

Modul 9 Promotion bei Hobbyrennradveranstaltungen € 1.500,- Sizhv
Modul 10 Design und Herstellung Angebotsfolder € 2.800,- 23 ®\
Modul 11 Content Landingpage fir die Aktionsnachfrage € 1.180,- @ o

Gesamt € 48.529,+

Fahrtkosten € 1.471,- “5"%

' \

0




9.) weitere Unterstutzungsleistung fir Infrastruktur 2024

Gemeinde Projekt Betrag
Fladnitz /Teichalm Sanierung, Beschilderung Wanderwege 3315,20 (Rest)
Birkfeld Radtour Instandhaltung 3159,76
Ebersdorf Sanierung Rastplatz 371,69
Feistritztal Instandhaltung Wanderwegbriicke 1300,00
Fischbach Wartung Minigolf, Wanderwege u. Loipe 8357,00
Floing Erhaltung Wanderwege 468,20
Gasen Sanierung Stoakogler Heimatwanderweg 1016,31
Gleisdorf Spielgerate Wellenbad 9475,78
Greinbach Greini Freizeit Welt, Parkbanke 971,32
Hartberg-Umgebung Sanierung Banke, Tafeln, Villa Rustica 5253,96

Kaindorf

~

Laufende Erhaltung Wanderwege und Sitzbanke 6042,17




9.) weitere Unterstutzungsleistung fir Infrastruktur 2024

Gemeinde Projekt Betrag

Ludersdorf-Wilfersdorf ~ Sanierung Infopylone 3913,81
Pernegg an der Mur Fotopoints, Rastplatze, Murradweg-Sanierung 1137,99
Pischelsdorf am Kulm Holzbanke, Wegweiser 1988,15
Ratten Stellwande fir Bilder/Kunstausstellung 2685,66
Rohrbach an der Lafnitz Sanierung Wanderwege und Steg nach Hochwasser 2909,95
St. Jakob im Walde Blumenbepfl. Aussichtsplatze, Ausflugsziele 3916,74
Stubenberg Instandhaltung Wanderwege, Blumenhiigel 17260,12
Thannhausen Instandhaltung Rastplatz Landscha 1086,01
Waldbach-Monichwald  Briickensanierung Joglland-Roas 3538,66

Wenigzell Ortsbildpflege 4775,81




10.) Beschluss Personalangelegenheiten:

Ab 1.1.25 einheitliche 7% Uberzahlung zum KV Reisebiro
fur gesamtes Personal

Einmalige Mitarbeiterpramie fir Manuela Schnur (€ 524) und
Sarah Schweiger (€ 825) flr Mehrtatigkeit 2024 bis Aufstufung suzhv
durch Kommission K

Anpassung Geschaftsflihrer entsprechend KV Abschluss



11.) Beschluss Veranstaltungs-Marketing

3.—23.12.24: Friedberger Adventmarkt
29.3.25: Sanger- und Musikantentreffen Heilbrunn
8.-9.3.25: Gewerbeschau HochstralRe Aktiv-Friedberg
Sept. 25: ,,Umiwechseln” Friedberg-Pinggau
30.11. —15.12.24: Christkindlmarkt Teichalm
7.9.25: Blumenkorso Vorau




12.) Nachster Sitzungstermin:

Kommissionssitzung und Vollversammlung:

Dienstag, 25. Marz 2025, 17/19 Uhr
Roseggerhalle Birkfeld




13.) Allfalliges
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Gemeint |st damlt eine nachhaltlge part|2|pat|ve und kreatlve Form des Kulturtourismus, in der
Lernerfahrungen, aktive Teilhabe und das Erleben lokaler Alltagskultur eine entscheidende Rolle
spielen.




Projektphasen

1. Ideenfindung
(Marke Slow Trips, Website,
Buchungstool)

. e transnationalen LEADER-Projekt mit 9 Regionen
g(l)Jlt\-]rJIr?iSz%fg 30 Sept 2022 ¢ regionale Aktivitaten, transnationale Aktivitaten

e Vertiefung, mehr Erlebnisse, mehr Schulungen, Netzwerk
starken

¢ Entwicklung von 30 Erlebnissen in der Oststeiermark

European Slow Trips
1. Nov 2022 — 31. Dez 2024

2. Pilotphase
(Erlebnisse entwickeln &

e Gemeinsame Projektbeschreibung und Partnerfindung testen)

e Neue Module und Vertiefung bestehender Module

3. Verbreitung

European Slow Trips e Schliisselmodule fir alle Partner (Slow Trips Community,

_ . * Netzwerkgedanke, Onboarding neuer Region, Fortsetzung nach Koopberationen
OREANO | A AsE el B VT4 20 2ASH  projektende ohne LEADER i ‘

Vermarktung)
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FOorderabrechnungen

CultTrips 2.0 * endabgerechnet Férderung: € 95.944,99
30. Juni 2019 - 30. Sept 2022

European Slow Trips e 1. Zwischenbericht abgerechnet ) |
LA iRtz e Endbericht in Vorbereitung IR S e

® éEsl-}_SK-PéTRLHSRcﬁTES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

KERNLAND = Bundesministerium R % Das Land b o Eiroischer

28 _ a ) ] ™ -rk ' die“EnttNicklung desA
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Versteckte & verborgene Schatze

KONTAKT ZU EINHEIMISC

Authentizitat GEMENSAM LERNEN

UKUNDMI.SEHE NACHHALTIGKE|T Seziale Nachhaltigkeit
Okologische Nachhaltigkeit

STORYTELLING

Key Partners Key Activities Value Customer Customer
Proposition Relationshop Segments

Key Resources Channels

Cost Structure Revenue Streams

EN




Unionsmarkenanmeldung Nr. 018285811

EXPERIENCE Titel:
PEOPLE AND CULTURE.

&

BRAND BOOK

DESIGN GUIDELINES
WORKBOO

PRACTICIONERS GUIDE

Anmelde-Daten: Nr. 018285811 vom 7. August 2020
Anmelder: Regionalentwicklungsagentur Oststeirisches Kernland
Unser Zeichen: T-LEADES-002/EM

stages of
the journey

s

uuuuuuuuuuuuuuuuuu

eee ope investing in
..........

=
=
=



SMELLING
TASTIN

SAYING & DOING

Habits? Experiences?
Main occupation
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Luxembourg | Guttland in November
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MARCH 2020: THE MONTH
COVID-19 CHANGED THE WORLD

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europédischer Union
g2 Das Land

® OSTSTEIRISCHES
KERNLAND

Oststeiermark ¢

Urlaub im Garte

Osterreichs
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= Bundesministerium
Land- und Forstwirtschaft,
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J Steiermark
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Laura Blechschmidt (LAG Ma...

marcoparroni

Katrin Dehne

® OSTSTEIRISCHES

KERNLAND

Oststeiermark %

Urlaub im Garten Osterreichs

Zoom

Nadine Schanck

Grit Koermer

Luciano

HMC_Bettina Nicola Vita - Italy

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europédischer Union

= Bundesministerium

Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20
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Steiermark

-3 Regmnen

schobertm

Maria Cnsnna

’ slow trips

Landwirtschaftsf
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landlichen Raums:

Hier investiert Europm
die léndlichen Gebiete.
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Kick-Off im Janner 2023

‘ .

Info-V: Rabenwaldalle Pollau
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OSTSTEIRISCHES
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WS 3: Preiskalkulation /
Fine-Tuning der Erlebnisse

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europédischer Union

"= Bundesministerium % Das Land
Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark

Regionen und Wasserwirtschaft —>Regionen



Jedes Erlebnis wurde im Netzwerk von
allen Erlebnisanbietern und von mir bzw.
von der Projektunterstiitzung der
Erlebnisregion (Doris Allmer und
Roswitha Schweighofer)
getestet/gepriift/zertifiziert

Die Buchungstexte wurden
adaptiert/verbessert und ins Englische
ubersetzt

Es wurden von allen Erlebnissen neue
Bilderwelten angefertigt.

Mit Unterstliitzung der Erlebnisregion
Oststeiermark wurden dann alle
Erlebnisse noch in Feratel eingetragen
und online buchbar gemacht.

srsmms
@ f\)umux
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Fotografenhearing mit 8 Fotografen
Entwicklung eines Fotomanuals fiir
die neuen Bilderwelten in der
Oststeiermark
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Snippets — Website — Oststeiermark.com

eoe @ | Siow Trips Erlebnisse im Garter X | +

O 8 https:/www om/de/O: i Jriaub Trips 1 [

O s . ®

Veranstaltungen Touren

O REGION

Webcams

Slow Trip Erlebnisse

Zeit fUr Land und Leute

SLOW TRIPS

Die Oststeiermark hat sich mit unterschiedlichen europaischen
Regionen in Osterreich, Luxemburg, Schweden, Deutschland,
Italien und Litauen zusammengetan und ein neues nachhaltiges
Urlaubskonzept fir ganz spezielle Gaste wie dich entwickelt. Mit
diesen Slow Trip-Erlebnissen entdeckst du die Oststeiermark
abseits des Mainstream-Tourismus. Du erfahrst das authentische
Leben vor Ort in vollen Zogen und lemst die Vielfaltigkeit der
oststeirischen Alltagskultur kennen. Wo sonst hast du die

eit, 1 und mit ihnen einen
regen Gedankenaustausch zu fihren?

Erfahre mehr Uber die Erlebnisregion Oststeiermark, sei mit diesen buchbaren Erlebnissen ,mitten im Geschehen®, laufe barfuB durch die
saftig-grinen Wiesen und Walder und lausche den Klang der Natur. Nimm dir Zeit fir Land und Leute!

ZEITKULTUR.AT
OSTSTEIRISCHES
KERNLAND

= Bundesministerium

Aktivitaten

Mit "Tier" entspannen und
genieBen

52,00 €

Schlosskutscher Rudi
Alimer: ANBANDEL-TOUR
fir Singles

95,00 €

Kurse

Kleinhofer's: Marmelade-
der Sommer im Glas 3-5 P.

50,00 €

Kurse

Styrian Summer Art:
Reiseaquarelle
(Kleingruppe)

825,00 €

Gefilhrte Tour

Verena Streilhofer: Natur &

Yoga: WALDZAUBER

ab
75,00 €

Aktivitaten

Mit "Tier" entspannen und
genieBen

159,00 €

Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

Kurse

Styrian Summer Art:
Reiseaquarelle
(GroBgruppe)

1.400,00 €

Gefihrte Tour

Obsthof Pieber:
Verkostung Apfeln &
Edelbranden

5,00 €

Kurse

Kleinhofer's: Marmelade-
der Sommer im Glas 6-8 P.

45,00 €

Das Land

Kurse

Kleinhofer's: Marmelade-
der Sommer im Glas 2
Pers.

60,00 €

Kurse

Vom rohen Speckstein
zum Kunstwerk -
Skulpturenstein -...

330,00 €

Verkostung

Obsthof Pieber:
HOLUNDER-Lerne vom
Baum des Lebens

80,00 €

Landwirtschaftsfonds fiir

Steiermark
=¥ Regionen

Land- und Forstwirtschaft,
Regionen und Wasserwirtschaft

Oststeiermark HE14-20

Urlaub im Garten Osterreichs
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B2B-Newsletter & B2C-Newsletter der Erlebnisregion Oststeiermark
LEADER-Newsletter, laufende Facebook & Instagram-Betreuung

Inserate in Kronen Zeitung, Kleine Zeitung und Die WOCHE / Mein
Bezirk, Reisekurier, Falter Nachhaltigkeitsmagazin

Flyer, Plakate, Fligelmappe, Imagefolder

SLOW-TRIPS

Erlebniswoche im Oktober! 0 Erlebniswoche im Oktober!

Vom 13.-18.10. 2023 gibt es die R Tl s Entstanden sind diese im Rahmen des

Gelegenheit, rund 20 neu entwickelte o e g @l LEADER-Projekts ,European Slow Trips®,
Erlebnisangebote zu testen! = Sl

Nahere Infos folgen.

welches von EU, Bund und P ki
di es

Land Steiermark unterstutzt wird.

o Grietormark F e o @
(lst.st«, ermark? r . Oststeierma




Snippets — Newsletter / PR

- September 2023

Langsam reisen
mit LEADER

Neun landliche Regionen in sechs europaischen Landern
haben sich zu einem transnationalen Kooperationsprojekt
zusammengetan. Der Fokus von ,Slow Trips“ liegt auf
nachhaltigem Tourismus: Die Reisenden werden von Ein-
heimischen durch ihre Alltagskultur gefiihrt und erfahren
Geschichten aus deren Leben. (von sopHIA DRECHSLER]

Reisen anders denken mit der
SLOW TRIPS - Erlebniswoche!

Bei der Slow Trips-Erlebniswoche haben Reisende von
13.-18.10.2023 die Gelegenheit rund 20 neu
entwickelte Erlebnisangebote zu testen. Bei diesen
Erlebnissen geht es um nachhaltige Urlaubskonzepte,
welche die Gaste einladen, aktiv mitzumachen, in das
authentische Leben vor Ort einzutauchen und die
Vielfalt der oststeirischen Alltagskultur
kennenzulernen. Reisen, aber kreativ!

Die Slow Trips-Erlebniswoche wird im Rahmen des
EU-LEADER-Projektes ,European Slow Trips*®
umgesetzt, welche im Rahmen des Européischen
Landschaftsfonds fiir die Entwicklung des léndlichen

b wahrend einer ,Lost Places”-  Italien und Litauen anbieten, mochten indivi-
Kajaktour in der Nahe von Ber-  duelle Erlebnisse schaffen. Der Name des da-
lin Industriegeschichte vom hinterliegenden Projekts ,Slow Trips* lehnt
Wasser aus erkunden oder in sich an den Begriff ,Slow Food“ an und be-

Der Fiirstenwalder Museumsbrauer
fiihrt die Kursteilnehmenden in die
Kunst des Bierbrauens ein.

Raums (ELER) / LEADER 2014-2020 geférdert
werden.

Oberdsterreich einen interakti-
ven Einblick in die biodynamische Landwirt-
schaft nach Demeter erhalten; ob in Litauen

zeichnet genussvolles und bewusstes Verrei-
sen. Das Projekt schafft unkonventionelle
touristische Angebotsformen, indem es neue

anhand von alten Autos und Motorradern Anbieter- und Gastgebergruppen einbezieht,

® é%%_SK#é-rRLHSRCﬁTES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union
KERNLAND

= Bundesministerium

% Das Land
Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark

Regionen und Wasserwirtschaft iz gisnen

o Européischer * % %
Landwirtschaftsfonds fir * *
= die Entwicklung des * .
" landlichen Raums: * *
Hier investiert Europa in * ok
die landlichen Gebiete.

Oststeiermark

Urlaub im Garten Osterreichs




RURAL CONNECTIONS

2 ‘ @ REISE GENUSS | KURIER.at/reise FROHJAHR/SOMMER 2019

LANDLICHE THEMEN, LANDLICHE PERSPEKTIVEN

LOG.

BUCH. ..

- TRIPS
- TIPPS
—+ NEUIGKEITEN

NEUN DESTINATIONEN
Slow Trips: Langsames
Reisen mit Einheimischen

Bodenstandig,
[zndlich, nah
bei den Leuten:
»Slow Trips*
istein neues
europaweites
Projekt, das
nachhaltiges
Reisen abseits
der bekannten
touristischen
Wege fardemn
soll. Jeder Trip bindet den Reisenden in das Leben vor
QOrtein, es geht um Entschleunigung, um die Alltags-
geschichten der Einheimischen, versteckte Orte und
Hinterhdfe. Man radelt mit der Fahrrad-Draisine zum
nichsten Bio-Obstgarten oder angelt und grillt
gemeinsam mit dem rtlichen Fischer. Mit dabei sind
neun Regionen aus den sechs Landern Osterreich,
Deutschland, Italien, Litauen, Luxemburg und
Schweden. Osterreich ist mit der Oststeiermark und
der oberdsterreich n Donauregion vertreten und
federfiihrend: Geleitet wird das EU-Leader-Projekt von
LLeitkultur Oststeirisches Kernland®.

Die Reiseerlehnisse quer durch Europa sind online
unter slowtrips.eu buchbar. Info: hello@slowtrips.eu

a

»KLEINES VERSAILLES*
Napoleon-Jahr in der
Aube en Champagne

Die Grande Nation lasst den kleinen Mann hochleben:
Anlasslich des 200. Todestages von Napoleon
Bonaparte (gestorben am S. Mai1821) putzt sich das
franzdsische Departement Aubeen Champagne,
neunzig Minuten siid h von Paris gelegen, heraus.
Zentrum des Geden ie kaiserliche Stadt
Brienne-le Chateau, wo d tere General, Diktator
und Kaiserals Kind und icher gelebt hatte. Das
dortige Museum wurde jiingst renoviert und zeigt in
groBen Ausstellungs und mithilfe modernster
Technik verschiedene n des auBergewdhnlichen
Charakters. Von 27. Mai bis 19. September 2021 sind
wertvolle Stiicke der Napoleon-Sammlung zu sehen,
darunter sein Feldbett von 1814 und sein Zweispitz.
Auch das Schloss der Kleinen Stadt wird 2n einigen
Tagen ausnahmsweise zu besichtigen sein —das
LHkleine Versailles der Aube® wurde im 18. Jahrhundert
erbaut. Infos zur Region: aube-champagne.com/de

Slow Trips

Wolfgang Berger

Partner aus Deutschland, Italien, Litauen, Luxemburg, Osterreich, Ruménien und Schweden
erarbeiten in einem transnationalen LEADER-Kooperationsprojekt Informations- und Werbekonzepte
fiir das Erreichen neuer Zielgruppen fiir Soziokulturtourismus und Langsamreisen.

\

Raum verandem sich im Gleichklang mit dem

gesellschaftlichen Wandel. Es sind neue touristische
Zielgruppen entstanden, auf die der Tourismus kreativ und
innovativ zugehen muss.

Die Erwartungen an den Tourismus im landlichen

Infolge dieser neuen Erwartungshaltung schrumpft die
Wolfgang Berger,
Geschaftsfihrer Nachfrage nach touristischen Inszenierungen, die ein
k‘;ﬁg;‘;'e"'“hes idealisiertes, aber letztlich unechtes Bild einer Region
info@zeitiultueat vemitteln. Der Wunsch nach mehr Authentizitat
lasst erkennen, dass es hochste Zeit ist, sich von den
Hochglanzbildern in Reiseprospekten zu verabschieden und
die Diskussion tiber ein neues touristisches Schénheitsideal
2zu erdffnen.

Ein ,Teilhabetourismus®, bei dem sich die Touristen
als beteiligte Beobachter sehen, die den Alltag der
Bevolkerung aus erster Hand miterleben, fiigt sich sehr
gut in diese Entwicklung ein. Er kann als eine Form des
nachhaltigen Tourismus sowie als Altemative zum ublichen
kulturtouristischen  Besichtigungsmodell®  betrachtet
werden.

Ungeachtet dessen, ob sich Reiseziele nun als Vertreter eines
.nachhaltigen®, ,griinen”, ,kreativen* oder ,soziokulturellen®
Tourismus darstellen, weisen sie im Grundsatz &hnliche
bestimmende Merkmale auf. An erster Stelle stehen
das Erkunden und Erleben der regionalen Kultur. Diese
Herangehensweise gilt als sozialvertraglich, da sie auf
echten Begegnungen beruht, die sowohl den Gast als auch
den Gastgeber bereichem. Es ist vor allem dieser Wunsch
nach individueller Erkundung einer Kultur oder Region, aus
dem sich Chancen fur landwirtschaftliche Betriebe ergeben,
die ihr Angebotsspektrum diversifizieren wollen.

Der Wandel hin zum Teilhabetourismus hat ganz Europa
erfasst. Die begrifflichen Grenzen und die wesentlichen
Werte dieser Tourismusform  kénnen  daher nur
gemeinschaftlich bestimmt werden. Aus diesem Grund
ist ,Slow Trips* als transnationales Kooperationsprojekt
ausgewiesen. Das Konzept der transnationalen

Zusammenarbeit (TNZ) ist der beste Weg zum Erkennen
der gemeinsamen Herausforderung und der vielfaltigen
individuellen Maglichkeiten zu deren Bewaltigung. Vielfalt
stellt einen echten Mehrwert dar. Bislang sind im Rahmen
von ,Slow Trips* unter anderem die folgenden Elemente
des Langsamreisens bestimmt worden: Teilhabe (Aktivitat),

«In der Oststeiermark kénnen Touristen im Rahmen
des Angebots ,Traumberuf Dampflokfiihrer*

auf spielerische Art und Weise das Fuhren einer
echten alten Schmalspurbahn erlemen und
Wissenswertes (ber das Leben und Arbeiten im
Dampfilokzeitalter erfahren. Wer mochte, kann ganz
in der Nahe zusatzlich eine Ubemachtung in einem
exklusiven alten Waggonhotelwagen buchen (www.
waggonhotelat).

© LAG Zeitkultur Oststeirisches Kemland, Christian Strassegger

oz en I

‘ Lost Places: ogli iten - Verein ing Austria

Geheimnisvolles in der Nahe

Anderes Beispiel mitsamt der Lizenz zum Betreten: Im oststeirischen

Anger, unweit der Stadt Weiz, gibt es seit kurzem eine ,Lost Places-Tour"

zu zwei touristisch neu erschlossenen Orten - die Burgruine Waxenegg,

die in Zusammenarbeit mit der Gemeinde soweit abgesichert werden

konnte, dass rechtlich keine Graubereiche beim Betreten mehr klaffen.

Und das Rauchstubenhaus aus dem 17. Jahrhundert, das bisher nicht

offensiv flir Gaste vermarktet wurde.

04/04/21

Langsamreisen =~ —

Einheimische und Alltagskultur kennenlernen,
versteckte Winkel ohne Eile erkunden: Neun

européische Regionen bieten seit Marz Slow Trips an—  “*“  sswmor— tucirmact

darunter sind zwei osterreichische Destinationen s

[ —_—

VON STEFAN HOFER

Das Plakat im Hintergrund zeigts an:
gemiltich unterwegs, bald mit der Fahrrad-Draisine

KuRIER.at/reise | RENSE GENUss (@@ | 3

MEIN MOMENT V¥
DES GLUCKS ¥

Leserinnen und Leser berichten von
Momenten beim Reisen und vom Essen

TIGER IM Z0O

Auch bei eingeschranktem Bewegungsradius gab's
viel zu erleben. Abwechslungsreicher Spaziergang
im Tiergarten Schonbrunn. Warum in die Ferne
schweifen, wenn das Schone auch so nah ist.

Joe Leutner aus Miinchendorf

NATURSCHAUSPIEL

Ende des Sommers besuchten wir mit dem
Wohnmobil die Schweiz. Und da war es dann
endlich—das Matterhorn. Ein lang gehegter Wunsch
ging i Erfillung und es war beeindruckenderals

ie winzige Insel Braheholmen ist richtig  Hand erlautern staubtrocken Historisches iiber die |fp) erwartet.

,off-the-Grid*: kein flieBendes Wasser, ~ Region, sondern Einheimische erzihlen ihre Ge- Hans und Beatrix Koroschetz aus Graz 4
kein Strom, kein Wi-Fi, ein Klohdus- schichten oder Geschichten ihrer Vorfahren und von  Slow Trips A

chen im Freien. Das Eiland auf dem  Zeitzeugen, hautnah und lebendig. Teils wird man  Beispiele buchbarer €

schwedischen Flicksjon-See kann nur  zu versteckten Orten und Hinterhofen gefiihrt, die
per Boot oder paddelnd mit dem Kanu ~ ansonsten nicht fir Touristen zugénglich sind. Es

Angebote, Preise pro

Person, mit Eigenanreise:

Wer einen Gliicksmoment vom Reisen, Essen
oder Trinken mit allen Leserinnen und Lesern teilen

erreicht werden. Kurzum, gehtum gelebte Traditionen. Und, - Kiiche der Kigsterund wil, sendet ihn bitte unter Betreff ,Gliicksmoment* -
Der See liegt in Svartadalen (Tal des Schwarzen  ganz wesentlich, um kulinari jalititen, am  der Olivenhaine®, zwei mit oder ohne Foto - an: reise@kurier.at
Flusses), eine offene Landschaft, mit Feuchtgebie- besten selbst zubereit Tage in der italienischen
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Impressionen Bilderwelten




Projektvisionen

1. Ideenfindung
(Marke Slow Trips, Website,
Buchungstool)

. e transnationalen LEADER-Projekt mit 9 Regionen
g(l)Jlt\-]rJIr?iSz%fg 30 Sept 2022 ¢ regionale Aktivitaten, transnationale Aktivitaten

e Vertiefung, mehr Erlebnisse, mehr Schulungen, Netzwerk
starken

¢ Entwicklung von 30 Erlebnissen in der Oststeiermark

European Slow Trips
1. Nov 2022 — 31. Dez 2024

2. Pilotphase
(Erlebnisse entwickeln &

e Gemeinsame Projektbeschreibung und Partnerfindung testen)

e Neue Module und Vertiefung bestehender Module

3. Verbreitung

European Slow Trips e Schliisselmodule fir alle Partner (Slow Trips Community,

_ . * Netzwerkgedanke, Onboarding neuer Region, Fortsetzung nach Koopberationen
OREANO | A AsE el B VT4 20 2ASH  projektende ohne LEADER i ‘

Vermarktung)

® éESLITSK-Il-JELlTRLlJSRCﬁTES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

KERNLAND = Bundesministerium % Das Land
oo Land- und Forstwirtschaft, ) Steiermark
Oststeiemurk““s Regionen und Wasserwirtschaft LE 14-20 = Regionen

Urlaub im Garten Osterreichs




Projektpartnerschaft

1) Oststeiermark (AT, Leadpartner)

2 s A 3) Guttland (LU)
e 4) Valle Umbra e Sibillini (IT)

5) Sudwestbasilikata (IT)
6) Seenland Oder-Spree (DE)

7) Nedre Dalalven (SE)

8) Sudostbasilikata (IT)

8 LAG La Cittadella del Sapere

M) L1G start 2020 ;,‘;’Zf,b
Qo




Arbeitspakete und Aktivitaten

AP 1: REGIONAL — Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

AP 2. TRANSNATIONAL - Erfahrungsaustausch & Verbreitung

KERNLAND

= Bundesministerium % Das Land K e -

Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark] "o e [

Oststei ]{ Regionen und Wasserwirtschaft = Regionen e lndicben Goete St
S LT TN R =2 9 e die lindlichen Gebiete.

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

® éESHTléTUELl-lI_?LlJSRCﬂTES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union




Arbeiltspakete und Aktivitaten

AP 1: REGIONAL — Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

* Regionales Projektmanagement inklusive Produktentwicklung /
Stammtisch-Gesprache mit Erlebnisanbietern und Projekttrager

« Erlebnisentwicklung (Kosten fur Testung/Seminarraummiete, Fotografie,
Videoclips, Ubersetzungsleistungen flir Buchungstexte)

« Erfahrungsaustausch & Trainings (Externe Experten, Personalressourcen)

 Distribution & Promotion (Werbekampagnen, Inserate, Grafik, Druckkosten)

* Reisekosten (Pressereise, transnationale Meetings, Erlebnistestung)

AP 2: TRANSNATIONAL - Erfahrungsaustausch & Verbreitung

® OSTSTEIRISCHES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union
KERNLAND

"= Bundesministerium % Das Land

Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark
Regionen und Wasserwirtschaft = Regionen




Arbeiltspakete und Aktivitaten

AP 1: REGIONAL - Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

AP 2: TRANSNATIONAL - Erfahrungsaustausch & Verbreitung

transnationales Projektmanagement (10 Stunden pro Woche)

6 zweitagige Projektmeetings in allen Partnerregionen

regelmaldige Abstimmung mit transnationalen Partnern tber Zoom

Externe Experten:Coaching fur regionale Herausforderungen, Tourismustrends
Website Update inkl. Ad-Kampagnen

Social Media Auftritt

Quality Checker

gemeinsame Koordination der Pressereisen

® OSTSTEIRISCHES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europédischer Union
KERNLAND = Bundesministerium % Das Land
2055 Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark

Regionen und Wasserwirtschaft bilts RN




Zentrales Projektziel — Projektphase 3

 Unabhangige Weiterfiuhrung ohne LEADER-FGOrderung nach Projektende

« Aufbau einer transnationalen Slow Trips-Community, moégliche Erweiterung
durch neue Onboarding-Regionen

* Netzwerkgedanke: Kooperation mit regionalen Verbanden und Initiativen,
Reiseveranstalter, Incoming-Tourismus-Biros

® éESHUéTUELl L%LiJSEQC/ﬁﬂ‘ES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

KERNLAND = Bundesministerium % Das Land
8 Land- und Forstwirtschaft, LE 14-20 Steiermark
/ Os}steigrnwrk S 2R

Regionen und Wasserwirtschaft bilts RN




Zusammenfassung —warum Slow Trips?

1. Regional verankerte, nachhaltige Erlebnisse.
2. Qualifizierung lokaler Akteure / Durchfihrung von Trainings.
3. Transnationale Kooperation und langfristige Perspektive.

® é%HTléTUELlElJSRCﬁTES Mit Unterstiitzung von Bund, Land und Europé&ischer Union

KERNLAND = Bundesministerium % Das Land
oo Land- und Forstwirtschaft, ) Steiermark
/ Oststeiemk« Regionen und Wasserwirtschaft LE 14-20 adic i
Urlaub im Garten Osterreichs e
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