
KOMMISSIONS-
SITZUNG
Dienstag, 26. November 2024, 19:00 Uhr

Mehrzwecksaal der Gemeinde Greinbach

www.oststeiermark.com



1.) Begrüßung und 
Feststellung der 

Beschlussfähigkeit



2.) Beschlussfassung
Protokoll der 

letzten Sitzung



3.) Bericht 
des Vorsitzenden



4.) Bericht 
des Finanzreferenten



Hochrechnung 2024



EINNAHM EN

PLAN lt. 

Kom m issions-

beschluss vom  

11.06.2024

Gebucht lt. 

Steuerberater per 

30.09.2024

 Hochrechnung per 19.11.2024 

zum  31.12.2024 

1. gesetzliche Einnahmen 2 990 000,00€                      €                         1 059 101,00 2 990 000,00€                                                                 

a. Beiträge der Tourismusinteressenten 1 400 000,00€                      €                             649 128,00  €                                                                 1 400 000,00 

* Nachtragsvoranschlag 11.06.2024 700 000,00€                         €                                                                     700 000,00 

b. Anteil an der Nächtigungsabgabe 890 000,00€                         €                             409 973,00  €                                                                     890 000,00 

2. erwerbswirtschaftliche Einnahmen 225 000,00€                         €                             211 789,00 245 700,00€                                                                    

a. Überschüsse aus erwerbswirtschaftlichen Unternehmen

b. Einnahmen aus Veranstaltungen des Tourismusverbandes

c. Einnahmen aus Vermietung und Verpachtung

d. Erträge aus dem Verkauf von unbeweglichen Vermögen/Anlagen

e. übrige Einnahmen inkl. Zinserträge 225 000,00€                         €                             211 789,00  €                                                                     245 700,00 

3. Subventionen 111 160,00€                         €                             102 035,00 259 700,00€                                                                    

a. Gemeinden

b. Land 111 160,00€                         €                             102 035,00  €                                                                     259 700,00 

c. Private

4. Einnahmen aus Kredit- und Darlehensaufnahmen sowie Rücklagenauflösung

5. Einnahmen aus Gutschein- und Ticketverkauf 80 000,00€                            €                               76 841,00 100 000,00€                                                                    

SUM M E EINNAHM EN 3 406 160,00€             1 449 766,00€                3 595 400,00€                                              

Auflösung vorraussichtlich nicht notwendig



AUSGABEN

PLAN lt. 

Kom m issions-

beschluss vom  

11.06.2024

Gebucht lt. 

Steuerberater per 

30.09.2024

Hochrechnung per 31.12.2024

1. Aufwendungen aus Werbetätigkeit und sonst. Touristische Leistungen 1 863 850,00€                      €                         1 650 580,00 1 972 700,00€                                                                 

a. Werbe- und Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- und Repräsentationsaufwand 1 570 684,00€                     1 650 580,00€                         1 972 700,00€                                                                 

293 166,00€                        

b. Zahlungen an Gesellschaften, an denen der Verband beteiligt ist

c. Ausgaben für Veranstaltungen des Tourismusverbandes

d. Beiträge zur Förderung und Pflege des Tourismus

2. Personalaufwand 996 900,00€                         €                             707 882,00 1 037 700,00€                                                                 

3. Sonstiger Aufwand 255 410,00€                         €                             211 853,00 275 000,00€                                                                    

a. Büro- und Verwaltungsaufwand 215 000,00€                         €                             185 343,00 240 300,00€                                                                    

b. Beiträge STG

c. Mitgliedsbeiträge Vereine

d. Steuern, Abgaben und Gebühren 7 010,00€                              €                                     794,00 1 100,00€                                                                         

e. sonstige Ausgaben 33 400,00€                            €                               25 716,00 33 600,00€                                                                       

4. Tilgung - Rückzahlung von Bankkrediten/Darlehen - Rücklagenzufuhr

5. Infrastrukturprojekte 140 000,00€                        210 000,00€                                                                    

* Nachtragsvoranschlag 11.06.2024 70 000,00€                           

6. Ausgaben für Tickets und eingelöste Gutscheine 80 000,00€                            €                               64 640,00 100 000,00€                                                                    

SUM M E AUSGABEN 3 406 160,00€             2 634 955,00€                3 595 400,00€                                              

 

Summe der Einnahmen 3 406 160,00€                      €                         1 449 766,00 3 595 400,00€                                                                 

Summe der Ausgaben 3 406 160,00€                      €                         2 634 955,00 3 595 400,00€                                                                 

Verlust/Gewinn -€                                       -€                         1 185 189,00 0,00



Kontostände

Kontostände per 25.11.2024:

Geschäftskonto:  €   1.303.343,05
Durchlaufkonto:  €    33.645,11
Sparkonto:  €   201.188,86
Visa Card:  €  1.449,04

Förderkonto wurde per 25.10.2024 geschlossen, 
Übertrag auf das Geschäftskonto € 174.486,01



5.) Bericht des Geschäftsführers
 mit Marketing-Überblick



NÄCHTIGUNGSSTATISTIK

• Nächtigungen Jänner bis September

© Erlebnisregion 
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Nächtigungen 
Oststeiermark

2024 2023
Vergleich 2024 

zu 2023 

Jänner 96.091 99.935 -4,0
Februar 138.380 127.686 7,7
März 86.642 75.651 12,7
April 39.294 51.241 -30,4
Mai 75.866 64.197 15,4
Juni 90.750 97.983 -8,0
Juli 157.462 147.985 6,0
August 174.928 156.535 10,5
September 88.902 111.829 -25,8
Gesamtsumme 948.315 933.042 1,6



Inserat Magazin Falstaff November 2024



Autobahn-Tafel A2 Wr. Neudorf (Richtung Graz)



Herbst-Demo-Video
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Winter-Plakate und –LED´S
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Advent-Inserate



Beispiele Radio-Spots

KroneHit Herbst-Kulinarik

Antenne Winterspot

KroneHit Langlauf



TV-Produktionen

Genussland Österreich: Kulinarische 
Oststeiermark (9. 11. 24 ORF III) 

Ein Stück Österreich – Radfahren in 
der Oststeiermark (März 2025, ORF III)

Österreich vom Feinsten
(27.11. 24 ORF 2)



Rund um die Pöllauer Hirschbirne



Presse SCHAU Reise



Grazer Winterwelt



Gastgeber-Verzeichnisse



Social-Media - Aktuell

• Advent Icon

• 4x Advent-Reels: Bewerbung auf Facebook und Instagram

• 4x Advent-Gewinnspiel mit Unterkunftsbetrieben
• 1. Gewinnspiel läuft noch: 42.930 Reichweite (Stand: 21.11.2024)

• NEU: TikTok Kanal @visitoststeiermark

• Bewerbung der Gruppen Marketingplattform
• Facebook, Instagram, Google Ads

• 45 Beteiligungen (Unterkünfte, 

 Ausflugsziele, Gastro)



Betriebsmarketing 2025 (Print, Digital, Screens)

Beteiligungen für Unterkünfte, Ausflugsziele, Erlebnisanbieter, Veranstalter

• Print: geplant 28 Inserate mit mind. 95 Beteiligungen

• Digital: geplant 10 Aktionen mit 48 Beteiligungen 

• Screens: geplant 18 Aktionen mit 44 Beteiligungen  

• exkl. Gewinnspiele auf Social-Media-Kanälen

• exkl. Sondermagazine (Ausschreibungen folgen separat mit einer großen Anzahl an Beteiligungen)

• Krone Beileger: Auflage 350.000 Stück in Wien, NÖ, OÖ, Teile Salzburgs, nördliche 
Steiermark, Graz; 20 Seiten, März 2025

• Krone und Kurier Sondermagazin: Auflage: 763.000 Stück, österreichweit; 
28 Seiten, Mai 2025

• Gesundheitsmagazin 5,5 Sinne: Auflage: 90.000 Stück, Beilage beim Kurier,
österreichweit; 32 Seiten, September 2025



Pilotprojekt – Neu Beschilderung Radwege

Zwei Radwege werden aktuell als Pilotprojekt mit dem

neuen Beschilderungsdesign umgesetzt:

• Wirtshaus-Runde, Pöllauberg

• Kraftplätze-Runde, Passail

Das Pilotprojekt dient als Referenzprojekt für die Einreichung bei der 
Landesregierung für das Projekt „Rad-Masterplan Oststeiermark“, welches 
für 2025/2026 gemeinsam mit der Firma Eltner geplant ist.
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Design-Auffrischung, Markenevaluierung

Auffrischung Marken- und Kommunikationsstrategie
Gästebefragung
Markensichtbarkeit 

Mario Strasser     Mag. Charlotte Hager

Geschäftsführer     Semiotik & Motivforschung

Workshop am 30.1. 2025 in Pöllau
Zwischenergebnis bei Vollversammlung am 25. 3. 2025



6.) Bericht über Inhalte des Steiermark Tourismusbeirates
Tagesordnung vom 3. Dezember 2024:



7.) Beschluss Voranschlag und Marketingplan 2025



BUDGETVORANSCHLAG 2025
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Einnahmen

PLAN 2025
Vergleich 2024 

(Nachtragsvoranschlag)

1. gesetzliche Einnahmen

a. Beiträge der Tourismusinteressenten € 2 142 000,00 € 2 100 000,00

b. Anteil an der Nächtigungsabgabe € 900 000,00 € 890 000,00

2. erwerbswirtschaftliche Einnahmen

a. Überschüsse aus erwerbswirtschaftlichen Unternehmen € 0,00 € 0,00

b. Einnahmen aus Veranstaltungen des Tourismusverbandes € 0,00 € 0,00

c. Einnahmen aus Vermietung und Verpachtung € 0,00 € 0,00

d. Erträge aus dem Verkauf von unbeweglichen Vermögen/Anlagen € 0,00 € 0,00

e. übrige Einnahmen inkl. Zinserträge € 264 350,00 € 225 000,00

3. Subventionen

a. Gemeinden € 0,00 € 0,00

b. Land € 145 000,00 € 111 160,00

c. Private € 0,00 € 0,00

4. Einnahmen aus Kredit- und Darlehensaufnahmen sowie Rücklagenauflösung € 340 000,00 € 0,00

5. Einnahmen aus Gutschein- und Ticketverkauf € 115 000,00 € 80 000,00

Summe Einnahmen € 3 906 350,00 € 3 406 160,00



BUDGETVORANSCHLAG 2025
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Ausgaben
PLAN 2025

Vergleich 2024 
(Nachtragsvoranschlag)

1. Aufwendungen aus Werbetätigkeit und sonst. Touristische Leistungen

a. Werbe- und Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- und Repräsentationsaufwand € 2 102 115,00 € 1 863 850,00

b. Zahlungen an Gesellschaften, an denen der Verband beteiligt ist € 0,00 € 0,00

c. Ausgaben für Veranstaltungen des Tourismusverbandes € 0,00 € 0,00

d. Beiträge zur Förderung und Pflege des Tourismus € 0,00 € 0,00

2. Personalaufwand € 1 182 900,00 € 996 900,00

3. Sonstiger Aufwand

a. Büro- und Verwaltungsaufwand € 259 465,00 € 215 000,00

d. Steuern, Abgaben und Gebühren € 1 210,00 € 7 010,00

e. sonstige Ausgaben € 31 400,00 € 33 400,00

4. Tilgung - Rückzahlung von Bankkrediten/Darlehen - Rücklagenzufuhr € 0,00

5. Investitionen

Infrastrukturprojekte laut Steirischem Tourismusgesetz 10% von TIB € 214 200,00 € 210 000,00

6. Ausgaben für Tickets und eingelöste Gutscheine € 115 000,00 € 80 000,00

Summe Ausgaben € 3 906 290,00 € 3 406 160,00

Summe der Einnahmen € 3 906 350,00 € 3 406 160,00

Summe der Ausgaben € 3 906 290,00 € 3 406 160,00

Verlust/Gewinn € 60,00 € 0,00



MARKETINGPLAN 2025
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Allgemeiner Marketingaufwand   €    571.155,- 
Inserate/Einschaltungen/Medien   €    369.150,- 
Prospekte/Drucksorten     €    419.450,- 
Publikumspräsentationen/Messen   €    117.600,- 
Allgemeine Werbemittel     €         3.000,- 
Erlebnisstraßen      €       25.000,- 
Neue Medien      €     230.260,- 
Veranstaltungsmarketing und -kooperationen €     366.500,- 
 
Gesamtes Marketingbudget €  2.102.115,-



MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand (1/3):   (€ 571.155,-)
• Fremdleistungen:      €   4.000,-
• Repräsentationsaufwand, Bewirtung/Sitzungen: € 15.000,-
• Österreichs Wanderdörfer:    € 14.000,- 
• GenussCard:      € 50.000,-
• Weinland Steiermark Radtour, Murradweg:  €   7.000,-
• Kleine Historische Städte:    €   8.500,-
• Ride4Hope:      €   1.000,-
• dna-Netzwerk (BÖTM):     €   1.000,-
• Alpannonia:      €   3.000,-
• Slow Trips Marketingkooperation:   € 20.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand (2/3):    (€ 571.155,-)

• Kooperationsmarketing Maierhofer (Der große Jogl): €   5.000,-

• Naturparke:       €   1.700,-

• Intersport Kooperation (HU, AT, Gesamtjahr):   € 45.400,-

• Kampagne Gruppenreisen:     € 26.200,-

• McDonalds Kooperation:      € 28.245,-

• Markenevaluierung und Konzept Handlungsempfehlungen: € 40.000,-

• Eltner-Radprojekt: Gravel und Rennrad:   € 50.000,-

• Radprojekt Joglland und Almenland:    € 10.000,-

• Steirerball:        € 20.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Allgemeiner Marketingaufwand: (3/3):   (€ 571.155,-)

• Diverse Kooperationen:      € 39.930,- 
(Ausflugsbus, K19, Velontour, EuroVelo9, Künz, DerGrazer, Angebotsentwicklung)

• Kooperationen STG:      € 91.680,- 
(Arge Nordic, BeeWild, Sommerkampagne, Winterkampagne, Ö3 Sonderpromo, 
RedBull Media House)

• Kooperationen Radio (Antenne, Kronehit):   € 45.000,- 

• Provisionen für Buchungen:     €   2.000,-

• Fahrzeugwerbung:      €   5.000,-

• Reisespesen, Kilometergelder, Diäten:   € 17.500,-

• Porto:        € 20.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Inserate/Einschaltungen:    € 369.150,-

• Diverse Inserate und Einschaltungen:  € 180.350,-

• MediaPrint Jahreskampagne:    €   88.000,-

• RMS Kolumne Jahreskampagne:   €   12.600,-

• Kleine Zeitung Jahreskampagne:   €   11.600,-

• APA:        €     1.600,-

• Werbung Radio/TV:     €   75.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL
Prospekte/Drucksorten/Außenwerbung:  € 419.450,-
• Zimmerverzeichnisse:     €   20.000,-
• Winterfolder:      €     6.000,-
• Magazin Sommer:      € 208.000,-
• Magazin Herbst:      €   50.000,-
• Wanderkarten:      €   10.000,-
• Radkarten:       €     8.000,-
• Ausflugszielekarte:     €   15.000,-
• Diverse Prospekte Geschäftsstellen:   €   41.200,-
• Buschenschankkalender:     €     3.000,-
• Sonstige Prospekte, Urkunden Gästeehrungen: €      1.500,-
• Außenwerbung:      €    56.750,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Publikumspräsentationen/Messen:   € 117.600,- 

• Wien: Ferienmesse, Steiermark Frühling:   € 57.000,-

• Free München:      €   7.800,-

• Messe Wels:       €   2.900,-

• Bike Festival:       €   2.500,-

• Wein- und Genusstage Eisenstadt:    €   1.000,-

• Presseschau:       €   5.500,-

• Prospektauflage:      €   3.100,-

• Pressevents, sonstige Messen:    €   7.800,-

• Pressereisen:       €   6.000,-

• Merchandising:      €  15.000,-

• Gutscheine für Gewinnspiele:     €    9.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Allgemeine Werbemittel:    € 3.000,-

Erlebnisstraßen:      € 25.000,-

• Steirische Blumenstraße:     € 5.000,-

• Die Schlösserstraße:     € 5.000,-

• Oststeirische Römerweinstraße:   € 5.000,-

• Straße der Musik:      € 5.000,-

• Steirische Apfelstraße:     € 5.000,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Neue Medien:      € 230.260,-
• Google Adwords:      €   7.000,-

• Social Media:       € 65.560,-

• Youtube:       € 15.000,-

• Summit Lynx:       €   4.000,-

• Webcams:       € 12.900,-

• Sonstige Projekte/Blogger/Gewinnspiele:    €   7.500,-

• A1 Location Insights:      € 12.500,-

• Website:       € 23.000,-

• Contwise/Outdooractive:     € 16.300,-

• Fotos/Videos:      € 34.000,-

• LED-Wände:       € 32.500,-
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MARKETINGPLAN 2025 – DETAIL

Veranstaltungsmarketing:     € 366.500,00

• Veranstaltungsmarketing mit den wichtigen touristischen 
Veranstaltungen der Oststeiermark:

 Diverse Inserate, Flyer, Prospekte, Radiospots
 TV-Beiträge, digitale Medien, Plakatwerbung, 
 Kooperationen, Marketingbeiträge    
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Interessentenbeiträge
55%

Nächtigungsabgabe
23%

übrige Einnahmen
7%

Subventionen Land
4%

Rücklagenauflösung
8%

Gutscheinverkauf
3%

EINNAHMEN

Werbe- und Marketingaufwand
54%

Personalaufwand
30%

sonstiger Aufwand (Büro, 
Verwaltung, etc.)

7%

Infrastrukturprojekte
6%

Ausgaben für Gutscheine
3%

AUSGABEN

BUDGETVORANSCHLAG 2025



8.) Beschluss Marketingprojekt Rennradregion

Modul 1   Daten Routingsysteme     €   1.200,-
Modul 2   Konzept und Organisation     €   2.920,-
Modul 3   Designentwicklung und grafische Umsetzungen  €   3.980,-
Modul 4   Informationsveranstaltung und Packages   €   2.800,-
Modul 5   Fotos & Videos €   3.800,-
Modul 6   Social Media       € 16.100,-
Modul 7   Medienkooperation TOUR     € 10.449,-
Modul 8   Mailing       €   1.800,-
Modul 9   Promotion bei Hobbyrennradveranstaltungen   €   1.500,-
Modul 10 Design und Herstellung Angebotsfolder   €   2.800,-
Modul 11 Content Landingpage für die Aktionsnachfrage   €   1.180,-

Gesamt        € 48.529,-
Fahrtkosten        €   1.471,-



9.) weitere Unterstützungsleistung für Infrastruktur 2024

Gemeinde Projekt Betrag

Fladnitz /Teichalm Sanierung, Beschilderung Wanderwege 3315,20 (Rest)

Birkfeld Radtour Instandhaltung 3159,76

Ebersdorf Sanierung Rastplatz 371,69

Feistritztal Instandhaltung Wanderwegbrücke 1300,00

Fischbach Wartung Minigolf, Wanderwege u. Loipe 8357,00

Floing Erhaltung Wanderwege 468,20

Gasen Sanierung Stoakogler Heimatwanderweg 1016,31

Gleisdorf Spielgeräte Wellenbad 9475,78

Greinbach Greini Freizeit Welt, Parkbänke 971,32

Hartberg-Umgebung Sanierung Bänke, Tafeln, Villa Rustica 5253,96

Kaindorf Laufende Erhaltung Wanderwege und Sitzbänke 6042,17



9.) weitere Unterstützungsleistung für Infrastruktur 2024

Gemeinde Projekt Betrag

Ludersdorf-Wilfersdorf Sanierung Infopylone 3913,81

Pernegg an der Mur Fotopoints, Rastplätze, Murradweg-Sanierung 1137,99

Pischelsdorf am Kulm Holzbänke, Wegweiser 1988,15

Ratten Stellwände für Bilder/Kunstausstellung 2685,66

Rohrbach an der Lafnitz Sanierung Wanderwege und Steg nach Hochwasser 2909,95

St. Jakob im Walde Blumenbepfl. Aussichtsplätze, Ausflugsziele 3916,74

Stubenberg Instandhaltung Wanderwege, Blumenhügel 17260,12

Thannhausen Instandhaltung Rastplatz Landscha 1086,01

Waldbach-Mönichwald Brückensanierung Joglland-Roas 3538,66

Wenigzell Ortsbildpflege 4775,81



10.) Beschluss Personalangelegenheiten:

Ab 1.1.25  einheitliche 7% Überzahlung zum KV Reisebüro 
für gesamtes Personal

 
Einmalige Mitarbeiterprämie für Manuela Schnur (€ 524) und 
Sarah Schweiger (€ 825) für Mehrtätigkeit 2024 bis Aufstufung 

durch Kommission

Anpassung Geschäftsführer entsprechend KV Abschluss



11.) Beschluss Veranstaltungs-Marketing

3. – 23.12.24: Friedberger Adventmarkt

29.3.25: Sänger- und Musikantentreffen Heilbrunn

8.-9.3.25: Gewerbeschau Hochstraße Aktiv-Friedberg

Sept. 25: „Umiwechseln“ Friedberg-Pinggau

30.11. – 15.12.24: Christkindlmarkt Teichalm

7.9.25: Blumenkorso Vorau



12.) Nächster Sitzungstermin: 

Kommissionssitzung und Vollversammlung:
 

Dienstag, 25. März 2025, 17/19 Uhr
Roseggerhalle Birkfeld



13.) Allfälliges



European Slow Trips
Zeit für Land und Leute

LEADER-Kooperationsprojekt

Barbara Stumpf, M.A.

LEADER-Region Zeitkultur Oststeirisches Kernland



Gemeint ist damit eine nachhaltige, partizipative und kreative Form des Kulturtourismus, in der 
Lernerfahrungen, aktive Teilhabe und das Erleben lokaler Alltagskultur eine entscheidende Rolle 

spielen.



Projektphasen

• transnationalen LEADER-Projekt mit 9 Regionen

• regionale Aktivitäten, transnationale Aktivitäten
CultTrips 2.0
30. Juni 2019 - 30. Sept 2022

• Vertiefung, mehr Erlebnisse, mehr Schulungen, Netzwerk 
stärken

• Entwicklung von 30 Erlebnissen in der Oststeiermark

European Slow Trips
1. Nov 2022 – 31. Dez 2024

• Gemeinsame Projektbeschreibung und Partnerfindung

• Neue Module und Vertiefung bestehender Module
Vorbereitungsprojekt EU
01. Juli 2024 – 31. August 24

• Schlüsselmodule für alle Partner

• Netzwerkgedanke, Onboarding neuer Region, Fortsetzung nach 
Projektende ohne LEADER

European Slow Trips

01. April 2025 – 31. März 2028

1. Ideenfindung
(Marke Slow Trips, Website, 

Buchungstool)

2. Pilotphase
(Erlebnisse entwickeln & 

testen)

3. Verbreitung
(Slow Trips Community, 

Kooperationen, 
Vermarktung)



Förderabrechnungen

• endabgerechnetCultTrips 2.0
30. Juni 2019 - 30. Sept 2022

• 1. Zwischenbericht abgerechnet

• Endbericht in Vorbereitung
European Slow Trips
1. Nov 2022 – 31. Dez 2024

Vorbereitungsprojekt EU
01. Juli 2024 – 31. August 24

European Slow Trips

01. April 2025 – 31. März 2028

Förderung: € 95.944,99

Förderung: € 67.029,06









Luxembourg | Guttland in November 2019







Kick-Off im Jänner 2023

Info-VA: JUFA Weiz

Info-VA: Rabenwaldhalle Pöllau



WS 1: Boutiquehotel Erla Stubenberg WS 2: Kutscherwirt Vorau

WS 3: Preiskalkulation / 
Fine-Tuning der Erlebnisse



• Jedes Erlebnis wurde im Netzwerk von 
allen Erlebnisanbietern und von mir bzw. 
von der Projektunterstützung der 
Erlebnisregion (Doris Allmer und 
Roswitha Schweighofer) 
getestet/geprüft/zertifiziert

• Die Buchungstexte wurden 
adaptiert/verbessert und ins Englische 
übersetzt

• Es wurden von allen Erlebnissen neue 
Bilderwelten angefertigt. 

• Mit Unterstützung der Erlebnisregion 
Oststeiermark wurden dann alle 
Erlebnisse noch in Feratel eingetragen 
und online buchbar gemacht.



Fotografenhearing mit 8 Fotografen
Entwicklung eines Fotomanuals für 

die neuen Bilderwelten in der 
Oststeiermark



Snippets – Website – Oststeiermark.com



• B2B-Newsletter & B2C-Newsletter der Erlebnisregion Oststeiermark

• LEADER-Newsletter, laufende Facebook & Instagram-Betreuung 

• Inserate in Kronen Zeitung, Kleine Zeitung und Die WOCHE / Mein 
Bezirk, Reisekurier, Falter Nachhaltigkeitsmagazin

• Flyer, Plakate, Flügelmappe, Imagefolder



Snippets – Newsletter / PR





Highlights



Impressionen Bilderwelten



Projektvisionen

• transnationalen LEADER-Projekt mit 9 Regionen

• regionale Aktivitäten, transnationale Aktivitäten
CultTrips 2.0
30. Juni 2019 - 30. Sept 2022

• Vertiefung, mehr Erlebnisse, mehr Schulungen, Netzwerk 
stärken

• Entwicklung von 30 Erlebnissen in der Oststeiermark

European Slow Trips
1. Nov 2022 – 31. Dez 2024

• Gemeinsame Projektbeschreibung und Partnerfindung

• Neue Module und Vertiefung bestehender Module
Vorbereitungsprojekt EU
01. Juli 2024 – 31. August 24

• Schlüsselmodule für alle Partner

• Netzwerkgedanke, Onboarding neuer Region, Fortsetzung nach 
Projektende ohne LEADER

European Slow Trips

01. April 2025 – 31. März 2028

1. Ideenfindung
(Marke Slow Trips, Website, 

Buchungstool)

2. Pilotphase
(Erlebnisse entwickeln & 

testen)

3. Verbreitung
(Slow Trips Community, 

Kooperationen, 
Vermarktung)



Projektpartnerschaft

1) Oststeiermark (AT, Leadpartner)

3) Guttland (LU)

4) Valle Umbra e Sibillini (IT)

5) Südwestbasilikata (IT)

6) Seenland Oder-Spree (DE)

7) Nedre Dalälven (SE)

8) Südostbasilikata (IT)



Arbeitspakete und Aktivitäten

AP 1: REGIONAL – Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

AP 2: TRANSNATIONAL –  Erfahrungsaustausch & Verbreitung



Arbeitspakete und Aktivitäten
AP 1: REGIONAL – Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

• Regionales Projektmanagement inklusive Produktentwicklung / 

Stammtisch-Gespräche mit Erlebnisanbietern und Projektträger

• Erlebnisentwicklung (Kosten für Testung/Seminarraummiete, Fotografie, 

Videoclips, Übersetzungsleistungen für Buchungstexte)

• Erfahrungsaustausch & Trainings (Externe Experten, Personalressourcen)

• Distribution & Promotion (Werbekampagnen, Inserate, Grafik, Druckkosten)

• Reisekosten (Pressereise, transnationale Meetings, Erlebnistestung)

AP 2: TRANSNATIONAL –  Erfahrungsaustausch & Verbreitung



Arbeitspakete und Aktivitäten
AP 1: REGIONAL – Erlebnisentwicklung & Verbreitung in der Oststeiermark

AP 2: TRANSNATIONAL –  Erfahrungsaustausch & Verbreitung

• transnationales Projektmanagement (10 Stunden pro Woche)

• 6 zweitägige Projektmeetings in allen Partnerregionen

• regelmäßige Abstimmung mit transnationalen Partnern über Zoom

• Externe Experten:Coaching für regionale Herausforderungen, Tourismustrends

• Website Update inkl. Ad-Kampagnen

• Social Media Auftritt

• Quality Checker

• gemeinsame Koordination der Pressereisen



Zentrales Projektziel – Projektphase 3

• Unabhängige Weiterführung ohne LEADER-Förderung nach Projektende

• Aufbau einer transnationalen Slow Trips-Community, mögliche Erweiterung 

durch neue Onboarding-Regionen

• Netzwerkgedanke: Kooperation mit regionalen Verbänden und Initiativen, 

Reiseveranstalter, Incoming-Tourismus-Büros 



Zusammenfassung – warum Slow Trips?

1. Regional verankerte, nachhaltige Erlebnisse.

2. Qualifizierung lokaler Akteure / Durchführung von Trainings.

3. Transnationale Kooperation und langfristige Perspektive.
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